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Типовые вопросы для зачета (4 семестр)
Сформулируйте развернутые ответы на следующие теоретические вопросы:
1. Раскрыть понятия «проектирование» и «проектирование в сфере рекламы».
2. Дать определение «проектированию в профессиональной деятельности» как учебной и науч-
ной дисциплине.
3. Определить требования к знаниям специалиста в спорте.
4. Выделить актуальные проблемы рекламной деятельности.
5. Рассказать об исследованиях, проводимых в области рекламы и связях с общественностью.
6. Доказать взаимосвязь учебного курса с другими дисциплинами учебного плана.
7. Объяснить важность планирования для продвижения продукции сфере рекламы и связях с 
общественностью.
8. Что представляет собой Целевая комплексная программа.
9. Что составляет основу планирования в сфере рекламы и связях с общественностью.
10. От каких факторов зависит цель Проекта.
11. Какие факторы формируют комплекс задач Проекта.
12. Что представляют собой количественные и качественные показатели Проекта.
13. На какие временные промежутки может быть разработана Проект.
14. Этапы проектирования.
15. Теоретический этап проектирования.
16. Рефлексивный этап проектирования.
17. Экспериментальный этап проектирования.
18. Корректирующий этап проектирования.
19. Заключительный этап проектирования.
20. Сущность учебных Проектов.
21. Сущность социально-ориентированных Проектов.
22. Сущность исследовательских Проектов.
23. Структура Проекта.
24. Сущность Проектов, предполагающих принесение финансовой выгоды.
25. Факторы и критерии, лежащие в основе учебного проектирования.
26. Факторы и критерии, лежащие в основе социально-ориентированного проектирования.
27. Факторы и критерии, лежащие в основе исследовательского проектирования.
28. Факторы и критерии, лежащие в основе финансового проектирования.
29. Особенности оформления Проекта в сфере рекламы и связей с общественностью.
30. Сущность приложений к Проекту.
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31. Основы формирования бюджета Проекта.
32. Правила подачи заявки на финансирование Проекта.
33. Федеральный бюджет, уровни бюджетного финансирования.
34. Финансовая политика государства в области финансирования рекламы и связей с обществен-
ностью
35. Источники бюджетного финансирования рекламы и связей с общественностью.
36. Источники внебюджетного финансирования социо-культурных организации.
37. Финансирование рекламы и связей с общественностью в развитых странах мира.
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